Wydatki na zmiang¢ oznaczenia firmy
mozemy zaliczy do kosztow podatkowych
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Rebranding to zmiana elementow wizualnych firmy, pymktéw sprzedsy, a wydatki z nim
zZwigzane g kosztem uzyskania przychodow. Takwtedy, gdy dotyczcudzej marki

Rebranding ma na celu ujednolicenie lub uaktualaiemnacz# graficznych obowizujacych
w podmiotach nalescych do grupy lub sieci sprzeda Zazwyczaj wize sk ze zmiag
wiasciciela, nazwy, marki, kolorow firmowych, logo. €&to jest paiczony z kampaani
reklamowg w telewizji, prasie, Internecie. Rebranding prosypadzaty takie firmy jak PKN
Orlen (wprowadzenie marki Bliska), operatorzy tetei komorkowej (np. zagpienie marki
Idea mark Orange), banki.

Trzy formy rozliczenia

Wraz z rozwojem sprzedha sieciowej coraz ¢gciej wydatki na rebranding ponasz
podmioty nielgdace wit&cicielem marki lub logo eksponowanych wizualnieklepie czy np.
placéwce banku. Pomimo to organy podatkowe akcepaliczenie tych wydatkow do
kosztéw uzyskania przychodu. Niejednokrotnie bowraniliwo$¢ sprzeday np. telefondw
komdrkowych jest wprost uzaleiona od zapewnienia takiej wizualizacji salonun(giu
sprzeday), ktéra jednoznacznieztizie wskazywé, z jakim operatorem telefonii komérkowe;j
wspotpracuje jego wigiciel. Jednak podstaykwalifikacji kosztowej wydatkéw na
rebranding w sytuaciji, gdy jedna firma ponosi wkidatomupce cudz marlke, a inna firma

je refunduje, powinna Eyumowa uzasadniga ich poniesienie (np. umowa o wspotpracy,
umowa franczyzy, umowa agencyjna).

W praktyce finansowanie rebrandingu odbywgaveitrzech formach:
- bez zwracania poniesionych wydatkow,
- zwrot wydatkow ,,z dotu”,

- otrzymanie ,z gory’sSrodkdéw na pokrycie przysztych wydatkow.

Finansujemy sami...

Wiasciciele sieciowych punktéw sprzedamog sami ponosi koszty zmiany ich wystroju.
Jezeli rebranding dotyczy cudzego logo lub marki,gkampensata nie mie jednak
charakter p&redni — wynika np. ze zryczatltowanego wynagrodzeaigrowadzenie punktu
sprzeday w centrum handlowym.

Przykfad 1

W maju 2008 r. spoétka akcyjna zmienita wystroj dkieiu salonéw sprzeds, w ktorych na
podstawie umowy o wspotpracy sprzedawanpredukty firmy X pod mark ABC. Wydatki



w wysokdaci 700 tys. zt pokryta z wkasnyaiodkow i nie otrzymata ich zwrotu. Za
prowadzenie salonéw sprzegaspotka otrzymuje miestzne 1 min zt wynagrodzenia od
wiasciciela marki ABC i z tych pierdzy zostat sfinansowany rebranding. 700 tys. 2t jes
kosztem podatkowym, a 1 min zt przychodem spotkiyaie).

...czekamy na zwrot...

Wiasciciele punktéw sprzeds mog otrzyma zwrot poniesionych na rebranding wydatkow,
np. na podstawie faktur. W tym wypadku #iwe jest rozliczenie podatkowe tych naktadow
na dwa sposoby:

- jesli wydatki na rebranding nie zostamaliczone do kosztow uzyskania przychodéw, to ma
zastosowanie art. 12 ust. 4 pkt 6a ustawy o podddkhodowym od oséb prawnych (dalej
ustawa o CIT). Przepis ten mowe przychodem podatkowym nig awrocone wydatki
niezaliczone do kosztow;

- konsekwengj zaliczenia wydatkow na rebranding do kosztow kestieczné¢ wykazania
przychodu do opodatkowania w momencie otrzymarhiawrotu.

Niezaliczenie wydatkow na rebranding do kosztowskayia przychodu jest jednak
niekorzystne, gdyuniemaliwia przegciowe obnienie wysokéci zaliczki na podatek
dochodowy. Mae bowiem uptya¢ sporo czasu radzy przeprowadzeniem prac zwanych
ze zmiar wizualizacji punktu sprzedg a otrzymaniem zwrotu poniesionych wydatkow.

Przykfad 2

Spoétka akcyjna jest wdaicielem peciu stacji benzynowych, ktére prowadzi pod naaiBC
na rzecz koncernu paliwowego X. Spétka przeprowadebranding, wydag na ten cel 3
min zt. Po przedstawieniu rachunkow i faktur orazigh skontrolowaniu koncern paliwowy
X zwréci spotce 3 min zt. Gléwny kgjowy spétki akcyjnej pod} decyzg, ze wydane przez
spoétke 3 min zt zakwalifikuje jako koszt uzyskania przgchi. Pozwoli to obrily¢ wysoka¢
biezacej zaliczki na podatek dochodowy. Natomiast otragenod koncernu paliwowego
sze&¢ mieskcy pazniej 3 min zt zakwalifikowane zostafako przychdod. Spoétka mie
osiagna¢ dodatkowy zysk z takiej kwalifikacji podatkowecty wydatkow w postaci odsetek
od széciomiestcznej lokaty o warteci 570 tys. zt (19 proc. od 3 min zt) zaénej z
pienkdzy zaoszozdzonych na przégiowym obnieniu zaliczki na podatek dochodowy.

...albo dostajemy od razu

J&li przedstbiorca prowadzcy punkt sprzedsy otrzymasrodki na rebranding jeszcze przed
jego przeprowadzeniem, ta@ sne jego przychodem. Ponoszone ¢@ase wydatki leda
kosztem uzyskania przychodu na zasadach ogoélngdnogzénie w zwiazku z tym,ze
kosztéw tych nie sposob przypadkowa do konkretnych przychodéw, naletraktowa je
jako koszty pérednie, do ktérych stosujegsart. 15 ust. 4d ustawy o CIT. Oznaczazo,
potraca s¢ je w dacie poniesienia. Natomiastgé dotycz okresu przekraczagego rok
podatkowy, a nie jest mibwe okreslenie, jaka ich cg¢ dotyczy danego roku podatkowego,
to stanowa koszty podatkowe proporcjonalnie do disgjaokresu, ktérego dotygz



Pomocna przy kwalifikacji wydatkdw na rebrandingzedy¢ interpretacja Pierwszego
Mazowieckiego Urzdu Skarbowego w Warszawie z 7 wrZaia 2007 r. (1471/DPR1/423/
76/ 07/MK). Dotyczy ona zwrotu kosztéw rebrandingu na rzesnzkin. Organ podatkowy
odnidst s¢ do dwoéch form zwrotu:

- pokrycia przysztych kosztow rebrandingu oraz
- refundacji ju poniesionych wydatkow.

Jak czytamy w interpretacji: ,w przypadku zwrotwad wydatkow przez podmiot z grupy
zastosowanie znajdzie przepis art. 12 ust. 4 pkis6avy, z ktdérego nima wywnioskowa,
ze jezeli zwrotowi podlegaj wydatki zaliczone uprzednio do kosztow uzyskamzyghodow,
kwota zwrotu stanowibedzie dla podatnika przychod podatkowy. Odngsz; natomiast do
wptaconych przez podmiot z grupgodkow finansowych z przeznaczeniem na pokrycie
przysztych kosztow rebrandingirodki te winny by wykazane przez spahkako przychody
na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 1 ustawy. Biqrod uwag powyzsze, sfinansowanie spoétce
czesci kosztow rebrandinguebzie stanowd przychdod spotki podlegagy opodatkowaniu”.
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